Corporate Design-Manual
Staat Freiburg

Logo und Typografie
Oktober 2012

v/

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

Chancellerie d’Etat CHA
Staatskanzlei SK







1.0.

Willkommen

Mit der Schaffung der Marke «<ETAT DE FRIBOURG/STAAT
FREIBURG» hat der Kanton Freiburg ein neues, starkes und

einheitliches visuelles Erscheinungsbild erhalten.

Das vorliegende Corporate Design Manual soll Ihnen dabei
helfen, die Marke zu verstehen und sie kohidrent einzusetzen.
Es dient allen Anwenderinnen und Anwendern, Mitgliedern
des offentlichen Dienstes sowie Partnern des Staats Freiburg als
Leitfaden zur Sicherstellung einer einheitlichen Prasentation
der Freiburger Kantonsverwaltung gegen innen und aussen.
Einfache, prézise und verbindliche Vorschriften zum Einsatz
des neuen Erscheinungsbildes werden detailliert beschrieben

und durch Beispiele veranschaulicht.

Die Beachtung dieser Vorschriften ist fundamentale Vorausset-
zung fiir eine erfolgreiche Kommunikationspolitik des Staats
Freiburg und tragt so zur Verbreitung einer starken, modernen,

und wiedererkennbaren Marke in der Offentlichkeit bei.

Ich danke Thnen im Voraus fiir Thren Einsatz und die sachgemi-

sse Umsetzung des neuen Erscheinungsbildes.

s

Danielle Gagnaux-Morel

Staatskanzlerin
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ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH

2.1.

Die Marke

Die Einfithrung eines neuen Corporate Designs ist eine Herausforderung fiir jedes Unternehmen. Dabei entspricht die Schaffung eines neuen
visuellen Auftritts fiir den Kanton Freiburg der Absicht der Kantonsbehdorden, das Profil des Unternehmens «Staat Freiburg» gegen innen und
aussen zu schirfen, und bildet die Gelegenheit, den Freiburger Biirgerinnen und Biirgern die Leistungen der Freiburger Kantonsverwaltung

transparent zu kommunizieren. Das neue Corporate Design gehort voll und ganz zur Herausforderung Nr. 7 des Regierungsprogramms 2007-

2011, «Néher zum Biirger».

Die Botschaft, die es zu vermitteln gilt, soll dazu beitragen, dass die Biirgerinnen und Biirger davon iiberzeugt sind,
> dass der Staat fiir sie da ist und sich nach ihren Bediirfnissen richtet,
> dass sie die 6ffentlichen Dienstleistungen des Staats kennen und von deren Qualitit und Effizienz {iberzeugt sind,

> dass sie Vertrauen in ihre Regierung und Verwaltung haben.

Gleichzeitig tragt eine transparente Vermittlung der Dienstleistungen des Staats Freiburg dazu bei, dass die Biirgerin-
nen und Biirger iiberzeugt davon sind,
> in einem lebenswerten Kanton zu leben und zu arbeiten,
> in einem Kanton zu leben, der sich durch,
> hohe Lebensqualitit,
> intakte Umwelt,
> hochwertige Infrastrukturen (Gesundheit, Bildung, Gebaude usw.),

> ein vielfaltiges Kultur- und Freizeitangebot auszeichnet.

Das neue Corporate Design gibt dem Staat Freiburg neuen Schwung und widerspiegelt das Bestreben, ein modernes und effizientes Unterneh-

men im Dienste der Einwohnerinnen und Einwohner unseres Kantons zu sein.

Staat Freiburg
6 Corporate Design Logo



2.2

Wirkungskreis des neuen
Corporate Designs des
Staats Freiburg

Das neue Corporate Design des Staats Freiburg ist einheitlich
und fiir alle kantonalen Verwaltungseinheiten verbindlich
(Direktionen und untergeordnete sowie administrativ zuge-
ordnete Verwaltungseinheiten wie Amter, Sektionen, Sektoren
etc.). Ausgeschlossen davon sind wenige Ausnahmen, welche
vom Staatsrat aufgrund spezifischer Kriterien bewilligt wurden

(vgl. nebenstehende Liste).

Auf der rechten Seite eine Liste von Verwaltungseinheiten,
die gemiss Staatsratsbeschluss das neue Corporate Design des

Staats Freiburg nicht anwenden (Stand 27. Januar 2010):

Staat Freiburg
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IWZ, Interprofessionelles Weiterbildungszentrum
KGYV, Kantonale Gebaudeversicherung
Hochschule fiir Technik und Architektur Freiburg
Interkantonales Gymnasium der Region Broye
Hochschule fiir Wirtschaft

Hochschule fiir Musik - Standort Freiburg
Hochschule fiir Gesundheit

Hochschule Freiburg fiir Sozialarbeit
Padagogische Hochschule

Landwirtschaftliches Institut des Kantons Freiburg
Museum fiir Kunst und Geschichte
Naturhistorisches Museum

ASS, Amt fiir Strassenverkehr und Schiftfahrt
Freiburger Netzwerk fiir psychische Gesundheit
freiburger spital (HFR)

Sanima, Nutztierversicherungsanstalt

Universitit Freiburg



2.3.

Grundelemente

Das Logo des Staats Freiburg setzt sich aus zwei untrennbaren

Elementen zusammen:

> das stilisierte Freiburger Wappen (1)
> die zweisprachige Bezeichnung «<ETAT DE
FRIBOURG» / «STAAT FREIBURG» (2)

Die alleinige Verwendung des stilisierten Wappens (1) ohne ty-
pografisches Element (2) bildet eine Ausnahme und beschréankt
sich ausschliesslich auf die Geschaftsdrucksachen (siehe Kapitel:
«4. Geschaftsdrucksacheny»).

> Die Verwendung der Logoversion mit dem Zusatz www.fr.ch ist
fakultativ (siehe Kapitel: «2.7. Verwendung der URL») (3).

Je nach Platzverhiltnissen kann die horizontale, «<kompakte
Version» des Logos (4) verwendet werden. Die Verwendung
dieser Version unterliegt jedoch strikten Regelungen (siehe

Kapitel: «2.5. Logo-Versioneny).

2.4.

Aufbau des Logos

Das Logo basiert auf einer Konstruktionsmatrix bestehend aus
Quadraten. Jedes Quadrat entspricht einer festen Masseinheit,
wodurch sichergestellt werden kann, dass die Proportionen

eingehalten werden.

Aufbau des Logos

1 Wappen: 13 Einheiten hoch

2 Abstand zwischen Wappen und Typo: 2 Einheiten

3 Schriftgrosse der Bezeichnung «ETAT DE FRI-
BOURG/STAAT FREIBURG: 2 Einheiten

4 Abstand zwischen den beiden Sprachen: 2 Einheiten

S Abstand zur URL: 2 1/2 Einheiten

6 Schriftgrosse der URL: 1 1/2 Einheiten

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH

Darstellung: 150 %

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

4/Darstellung: 100 %

WWW.FR.CH
Darstellung: 150 %
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Schriftart
Die innerhalb des Logos verwendete Schriftart ist die
Helvetica Neue 55 Roman.
Staat Freiburg

Grafikcharta Logo



2.5.

Logo-Versionen

Die Hauptversion
Standardmissig sollte immer die rechts abgebildete «Hauptversi-

on» des Logos verwendet werden.

In gewissen Ausnahmefillen - z.B. aufgrund von Platzproble-
men - kann es jedoch nétig sein, die unten dargestellte «kom-

pakte Version» zu verwenden.

Die <kkompakte Version»

Diese Version darf nur verwendet werden, falls Platzprobleme
den Einsatz der Hauptversion verunméglichen. Da der Einsatz
dieser Version lediglich in Ausnahmefillen gestattet ist, braucht
es fiir deren Verwendung eine Genehmigung des Amts fiir
Drucksachen und Material DMA.

Aufbau der «<kompakten Version»

Die «kompakte Version» ist identisch aufgebaut wie die
Hauptversion (siehe Kapitel: 2.4. Aufbau des Logos). Der
Abstand von drei Einheiten zwischen dem Kantonswappen (13
Einheiten hoch) und der zweisprachigen Bezeichnung «ETAT
DE FRIBOURG/STAAT FREIBURG» wird beibehalten (1),
jedoch mit dem Unterschied, dass das stilisierte Wappen links
von der Bezeichnung steht. Dieser typografische Teil wird am

oberen Rand des stilisierten Wappens aligniert (2).

Staat Freiburg
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ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

Darstellung: 100 %

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

Darstellung: 100 %

Darstellung: 150 %

N .




2.6.

Sprachversionen

Fir die Kommunikation im Ausland kann es sich als notwendig Beispiel Englisch/Darstellung: 100 % Beispiel Russisch/Darstellung: 100 %
erweisen, Logoversionen einzusetzen, welche eine zusitzliche
Sprache enthalten. In diesem Fall werden die beiden Amtsspra-

chen Deutsch und Franzosisch nach der Fremdsprache platziert.

Logoversionen mit integrierter Fremdsprache miissen beim

DMA bestellt werden und konnen nicht iiber das Corporate

Design Portal des Staats Freiburg heruntergeladen werden.

STATE OF FRIBOURG
ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH

LLITAT ®PBOYPI
ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH

2.7.

Verwendung der URL

Wie auf der rechten Seite dargestellt, gibt es beide Logoversionen Darstellung: 100 %
mit und ohne Zusatz der Internet-Adresse. Folgende Regeln

bestimmen, ob die Version mit oder ohne URL verwendet wird:

ETAT DE FRIBOURG
Regeln STAAT FREIBURG

1. Steht das Logo des Staats Freiburg alleine (z. B. als
Sponsor auf einem Plakat) und ohne Erwdhnung einer

Direktion oder eines Amts, so muss die Version mit
ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

URL verwendet werden.

2. In allen anderen Fillen, z. B. wenn eine Direktion oder
ein Amt erwahnt wird, kann die Internet-Adresse weg-

gelassen werden.

Q

Beispiel

Visitenkarten stellen ein gutes Beispiel zur Veranschaulichung dieser Logik dar: Da auf den Visitenkarten in jedem Fall die Internet-Ad-

resse der Direktion oder des Amts erwahnt wird, kann das Logo ohne den Zusatz «<www.fr.ch» verwendet werden. Das Gleiche gilt fiir
Publikationen des Staats Freiburg, bei denen Einzelheiten zur publizierenden Verwaltungseinheit oder zu Kontaktpersonen (mit URL)

entweder im Inhalt oder auf der Riickseite vermerkt sind.

Staat Freiburg
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2.8.

Anwendungsgrossen

Je nach Kontext kann das Logo in verschiedenen Grossen zur
Anwendung kommen. Um eine einheitliche Darstellung in allen

Einsatzgebieten sicherzustellen, wurden drei Grossen definiert.

Detailierte Vorschriften zu den verschiedenen Anwendungsgro-

ssen finden Sie im Kapitel «5. Publikationen».

Anwendungsgréssen

1 Originalgrosse 100 %
100 % Basis-Logo, welches 26 mm breit ist (Briefpapier
und weitere Anwendungen / Publikationen im Format
A4, wie z. B. Formulare / Publikations-Covers etc.). Alle
Masse, die in diesem CD-Handbuch angegeben werden,

beziehen sich auf dieses Format.

2 Logo im Grossformat 154 %
Basis-Logo auf 154 % skaliert, 40 mm breit (fiir Formate
grosser als DIN-A3: z.B. Zeitungsseite «Plan zur Krisen-
bekdampfung», der in der La Liberté, in den Freiburger
Nachrichten und in LObjectif veroffentlicht wird).

3 Logo im Kleinformat, oder «kompakte Version» 70 %
Basis-Logo auf 70 % skaliert, 18 mm breit (fiir Visiten-

karten und Anwendungen in den Formaten A5/ A6 +).

Mindestgrosse des Basislogos

Fiir das Logo wird keine maximale Grosse definiert. Aus Griinden
der Lesbarkeit darf seine Mindestbreite grundsétzlich 18 mm (1)
nicht unterschreiten. Fiir professionelle Drucksachen (nicht fiir

Biirodrucker!) betrigt das kleinstmogliche Format 13 mm (2).

v ;

ETAT DE FRIBOURG ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG STAAT FREIBURG

I [

1> 18 mm oder 70 % 2 > 13mm oder 50 %

Staat Freiburg
Corporate Design Logo

1 Darstellung: 100 %

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

2 Darstellung: 154 %

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

3 Darstellung: 70 %

v/

ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG

Mindestgrosse der <kkompakten Version»

Auch hier wurde keine maximale Grosse definiert. Aus Griinden
der Lesbarkeit darf seine Mindestbreite grundsitzlich 25mm (1)
nicht unterschreiten. Fiir professionelle Drucksachen (nicht fiir

Biirodrucker!) betragt das kleinstméogliche Format 18 mm (2).

ETAT DE FRIBOURG ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG , STAAT FREIBURG

e S

1> 25mm oder 70 % 2 > 18 mm oder 50 %

11



2.9.

Positiv oder Negativ?

Positiv oder Negativ?

Das Logo des Staats Freiburg entfaltet seine stirkste Wirkung
auf weissem Hintergrund und sollte wann immer moglich auf
einem solchen verwendet werden. Ist dies nicht méglich, kon-

nen die Negativ-Versionen der Logos verwendet werden.

Angesichts der offiziellen Farben des Kantons sollte das Logo
des Staats Freiburg immer in der Positiv-Version, also schwarz

auf weissem Grund, verwendet werden.

1 Darstellung: 70 %

10%

20%

30%

40%

50%

60%

2.10.

Farbiger Hintergrund

1. Die Positiv-Version des Logos darf bis zu einer maxi-

malen Schattierung von 60 % (1) verwendet werden.

2. Ist der Hintergrund zu mehr als 60 % schattiert, so kann
entweder die Positiv-Version auf weissem Grund oder

die Negativ-Version verwendet werden (2).

3. Die Verwendung der Negativ-Version unterliegt einer
Genehmigung des DMA.

Darstellung: 70 %

70%

’ 80%

ETAT DE FRIBOURG 90%
STAAT FREIBURG

R.CH

100%

Das Logo des Staats Freiburg kann grundsitzlich auch auf einem farbigen Hintergrund verwendet werden.

Grenzwert fiir die Negativ-Version

Der Grenzwert fiir dunkle Tone liegt bei 60 % (1). Wird dieser Wert erreicht oder iiberschritten, so muss die Negativ-Version des Logos

eingesetzt werden (2). Grundsitzlich gilt es von Fall zu Fall darauf zu achten, ob der Kontrast zwischen Hintergrundfarbe und Logo

geniigend ausgepragt ist.

1 Darstellung: 70 %

10%

20%
30%

ETAT DE FRIBOUR 40%
STAAT FREIBURG

WWW.FR.(

50%

60%

12

Darstellung: 70 %

70%

’ 80%

ETAT DE FRIBOURG 920%
STAAT FREIBURG

WWW.FR.CH

100 %

Staat Freiburg
Corporate Design Logo



2.11.

Farben

Der Kanton Freiburg sieht sich in der vorteilhaften Position,
iiber ein schwarz-weisses Wappen zu verfiigen. Aus diesem

- sowie aus 0kologischen und wirtschaftlichen Griinden -
wurde beschlossen, das Corporate Design des Staats Freiburg

weitestgehend in schwarz-weiss umzusetzen (1/2).

Detaillierte Anweisungen zur Verwendung von Farbe inner-

halb von professionellen Drucksachen sind im Kapitel «5.

Publikationen» festgehalten.

1/Schwarz 2/Weiss
Pantone RGB
Pantone Black C/U Rot: 0/ Griin: 0/ Blau: 0
Vierfarbendruck Hexachromie
Cyan: 0/ Magenta: 0 / Gelb: 0 / Schwarz: 100* #000000

Abstufungen

Zur besseren typografischen Strukturierung kénnen grund-
satzlich alle moglichen Grau-Abstufungen verwendet werden.
Rechts mit 75 % (1) sowie 50 % (2). Aus Griinden der Lesbarkeit

sollten 50 % Schwarz nicht unterschritten werden. 1 (75% Schwarz) 2(50% Schwarz)

2.12.

Markenschutz

Das Logo des Staats Freiburg setzt sich aus dem stilisierten Wappen und der zweisprachigen Bezeichnung «ETAT DE FRIBOURG/STAAT
FREIBURG» zusammen. Die beiden Elemente werden vom Bundesgesetz zum Schutz 6ffentlicher Wappen und anderer 6ffentlicher Zeichen
(http://www.admin.ch/ch/d/sr/2/232.21.de.pdf) geschiitzt.

Ein Eintrag als Marke ist jedoch nur fiir Produkte oder Dienstleistungen moglich und untersteht dem Markenschutzgesetz (MSchG;
http://www.admin.ch/ch/d/sr/c232_11.html). Verwaltungseinheiten mit eigener Rechtspersonlichkeit welche bestimmte Produkte oder
Dienstleistungen, die mit dem Logo des Staats Freiburg versehen sind, als Marke eintragen lassen mochten, miissen sich an das Eidgenos-

sische Institut fiir Geistiges Eigentum (Einsteinstrasse 2, 3003 Bern, www.ige.ch) wenden.

Fiir weitere Fragen zum Schutz und zur Verwendung des Logos des Staats Freiburg wenden Sie sich bitte an das Biiro fiir Information

der Staatskanzlei.

Staat Freiburg
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2.13.

Logos fur Direktionen

Ableitungen vom neuen Basis-Logo ersetzen die alten Logos des Staats Freiburg, der Staatskanzlei, der Direktionen und Amter (vgl. Ausnah-
men im Kapitel «2.2. Wirkungskreis des neuen Corporate Designs des Staats Freiburg»).

Die Verwaltungseinheiten miissen gemass der innerhalb dieses Kapitels dargelegten Systematik bezeichnet werden. Der Name der betreffen-
den Einheit steht unter dem Logo des Staats Freiburg oder rechts davon - es gibt also zwei Moglichkeiten. Grafiker und Agenturen kénnen
die Version verwenden, welche ihre Bediirfnissen am besten deckt. Fiir die Geschiftsdrucksachen sowie die Signaletik existieren gesonderte
Vorschriften (vgl. Kapitel «<4. Geschéftsdrucksachen»). Die hier definierten Bestimmungen betreffend der Verwendung der Abkiir-
zungen sind jedoch zwingend. Die Logos fiir Direktionen und Amter kénnen beim Amt fiir Drucksachen und Material DMA bestellt

werden. Im Folgenden werden die verschiedenen Versionen und deren Aufbau vorgestellt:

Logos fiir Direktionen (Beispiel Hauptversion)

ETAT DE FRIBOURG Direction de I’économie et de I’emploi DEE ETAT DE FRIBOURG
STAAT FREIBURG Volkswirtschaftsdirektion VWD STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH/DEE

Direction de I’économie et de ’emploi DEE
Volkswirtschaftsdirektion VWD
WWW.FR.CH/DEE

1 Darstellung: 100 % 2 Darstellung: 100 %

Matrix

<0 >

==

Darstellung: 100 % Darstellung: 100 %

Oben dargestellt, die Matrix, auf welcher die Logos fiir Direktionen und Amter basieren. Die vertikalen Abstinde @ werden ausfiihrlich auf
Seite 8, «2.4. Aufbau des Logos» beschrieben. Der Abstand zwischen dem Logo des Staats Freiburg und der Bezeichnung der Direktion
umfasst 6 Einheiten (1). In der Version, bei der die Bezeichnung der Direktion unter dem Logo steht, betridgt der Abstand 5 Einheiten (2).

Staat Freiburg
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Logos fiir Direktionen (Beispiel «<kompakte Version»)

ETAT DE FRIBOURG Direction de I’économie et de I’emploi DEE 1 Darstellung: 100 %
STAAT FREIBURG Volkswirtschaftsdirektion VWD

WWW.FR.CH/DEE
ETAT DE FRIBOURG 2 Darstellung: 100 %

STAAT FREIBURG

Direction de I’économie et de I’emploi DEE
Volkswirtschaftsdirektion VWD

WWW.FR.CH/DEE
Matrix
TT T T T TTT T T T T
EEEEE SR I | HHHH A H H Darstellung: 100 %
[ AN { c & éﬁ éﬁ‘updﬂﬁ
[ T
= T I swirtschaftsdirektion
ROHT
|
T
1
H T i | Darstellung: 100 %
tH T ] t
E ’”’T”””r—*=’=ET’Ti’ﬁ””*”*”*”””””””””’”””
i 2
T
:tlﬁclmj ymie et
T T T I
nirtschaft
H

Oben dargestellt, die Matrix, auf welcher die «kompakten Versionen» der Logos fiir Direktionen und Amter basieren. Der Abstand zwischen

dem Logo des Staats Freiburg und der Bezeichnung der Direktion umfasst auch hier 6 Einheiten (1).

In der Version, bei der die Bezeichnung der Direktion unter dem Logo zu stehen kommt, betridgt der Abstand 5 Einheiten (2).

Q

Schriftart
> Zur Bezeichnung einer Direktion wird die Helvetica Neue 75 Bold verwendet. Siehe Kapitel «4.6. Spezialfélle» sowie «5.3.4.
Titelblatter/Umschlage: Erwéhnung von internen Partnern» fiir die Weisungen zur Erwédhnung mehrerer Verwaltungseinhei-

ten. Die Abkiirzung der Einheit und deren URL stehen zwingend in der Schrift Helvetica Neue 55 Roman.

> Innerhalb von Microsoft Office-Anwendungen (Korrespondenz, Powerpoint-Préisentation), werden die Verwaltungseinheiten aus
technischen Griinden in Arial Bold/Regular (Abkiirzungen/URL) gesetzt.

Staat Freiburg
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2.14.

Logos fiir Amter

Logos fiir Amter (Beispiel Hauptversion)

ETAT DE FRIBOURG Service des transports et de I’énergie STE

ETAT DE FRIBOURG

STAAT FREIBURG Amt fiir Verkehr und Energie VEA STAAT FREIBURG
WWW.FR.CH/STE
Service des transports et de I’énergie STE
Amt fiir Verkehr und Energie VEA
WWW.FR.CH/STE
1 Darstellung: 100 % 2 Darstellung: 100 %
Aufbaumatrix
B <o> | mm
TATL TR %I‘ﬁ&j] : gie ol IllaE;EE
FAAT FREHBURG fiir Verkehr tind Energie Wt i REIBL
: i 2
CESEem ) ﬂmﬁﬁ tql:ﬁt e
FHAmtfitrVerkehr: r

Dartsellung 100 %

Darstellung: 100 %

Oben dargestellt, die Matrix, auf welcher die Logos fiir Direktionen und Amter basieren. Die vertikalen Abstinde @ werden ausfiihrlich auf

Seite 8, «2.4. Aufbau des Logos» beschrieben. Der Abstand zwischen dem Logo des Staats Freiburg und der Bezeichnung des Amts um-

fasst 6 Einheiten (1). In der Version, bei der die Bezeichnung der Direktion unter dem Logo steht, betrigt der Abstand 5 Einheiten (2).

16
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Logos fiir Amter (Beispiel <kompakte Version»)

ETAT DE FRIBOURG Service des transports et de I’énergie STE 1 Darstellung: 100 %
STAAT FREIBURG Amt fur Verkehr und Energie VEA

WWW.FR.CH/STE
ETAT DE FRIBOURG 2 Darstellung: 100 %

STAAT FREIBURG

Service des transports et de I’énergie STE
Amt fiir Verkehr und Energie VEA

WWW.FR.CH/STE
Aufbaumatrix
i T I R H Darstellung: 100%
il TAT DE FRIBOL Service des transports et fe Pénergie 51
H f 181 mit fir Verkehr und g N
HIOH E
&
T
T
1
EREEREE H H Darstellung: 100 %
i FATDE FRIBO!
EE 7777"777717777:7: YT )7 T A A A O A
| 2
et Emnns;ncnﬂigpedzqtgi s e
Amtfir Yerkehrund Energie VE

Oben dargestellt, die Matrix, auf welcher die «kompakten Versionen» der Logos fiir Direktionen und Amter basieren. Der Abstand zwischen

dem Logo des Staats Freiburg und der Bezeichnung des Amts umfasst auch hier 6 Einheiten (1).

In der Version, bei der die Bezeichnung des Amts unter dem Logo zu stehen kommt, betridgt der Abstand 5 Einheiten (2).

Q

Schriftart
> Zur Bezeichnung einer Direktion wird die Helvetica Neue 75 Bold verwendet. Siche Kapitel «4.6. Spezialfélle» sowie «5.3.4.

Titelblatter/Umschlage: Erwéhnung von internen Partnern» fiir die Weisungen zur Erwédhnung mehrerer Verwaltungseinhei-
ten. Die Abkiirzung der Einheit und deren URL stehen zwingend in der Schriftart Helvetica Neue 55 Roman.

> Innerhalb von Microsoft Office-Anwendungen (Korrespondenz, Powerpoint-Préisentation), werden die Verwaltungseinheiten aus
technischen Griinden in Arial Bold/Regular (Abkiirzungen/URL) gesetzt.

Staat Freiburg
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2.15.

Schutzzone

Um die grosstmégliche Wirkung des Logos zu garantieren, Wie unten - wiederum auf der Konstruktionsmatrix des Logos
wurde eine Schutzzone definiert. Kein anderes Element wie z.B. - dargestellt, betrigt die Schutzzone um das Logo 6 Einheiten
Text, Bild, Partnerlogos etc. darf innerhalb dieser Schutzzone (X). Alternativ kann die Hohe der zweisprachigen Bezeichnung
stehen bzw. diese durchbrechen. «Etat de Fribourg/ «Staat Freiburg» @ in der jeweiligen Logo-
grosse als Hilfe beigezogen werden. Das gleiche Prinzip gilt fiir
die Logos der Direktionen und Amter @.
< Darstellung: 100 % > o 9
FAT B TAT TR =T inances
2.16.

Platzierung der Logos

Kurzweisungen

Es gibt zwei verschiedene Systematiken zum Einsatz des Logos des Staats Freiburg:

> Fiir den Einsatz des Logos innerhalb der Geschiftsdrucksachen @ (Briefschaften, Protokolle, Formulare usw.) konsultieren Sie bitte die
detaillierten Vorschriften innerhalb des Kapitels «4. Geschéftsdrucksachen».

> Fiir den Einsatz des Logos innerhalb professioneller Drucksachen/Publikationen @ (Berichte, Broschiiren, Flyer usw.) konsultieren Sie
bitte die detaillierten Vorschriften innerhalb des Kapitels «5. Publikationen».

Beiden Systematiken gemein ist, dass das Logo - genauso wie der Text - immer linksbiindig gesetzt und an der Textachse ausgerichtet wird (3.

Chancellerie d'Etat CHA
Staatskanzlei SK
Rue des Chanoines 17

ETAT DE FRIBOURG 1701 Fribourg
ISTAAT FREIBURG

T +4126305 10 45, F +41 26 305 10 48
www.admin.fr.ch/cha

Rapport agricole quadriennal

©) Vierjahrlicher Landwirtschaftsbericht
Communiqué de presse 2009
Fribourg confirme son soutien a la coopération au développement
L"Etat de Fribourg a renouvelé le mandat de prestations de Fribourg Solidaire, fédération fribourgeoise d’organisations @

Inon-gouvernementales (ONG) actives en faveur de la solidarité internationale. Interlocuteur privilégié de I’Etat pour les
\questions de coopération au dé Frib ) béng
jpart du canton.

en outre d'un meilleur soutien financier de la

Principal partenaire avec la Direction du Développement et de la Coopération (DDC) de Fribourg-Solidaire, le canton de
FFribourg entend poursuivre sa politique visible d’encouragement & la coopération au développement et & ’aide humanitaire

len contribuant financiérement aux projets réalisés dans ce domaine par les organisations membres de Fribourg-Solidaire.

/AT DE FRIBOURG
AAT FREIBURG

irection des institutions, de I'agriculture et des foréts DIAF
irektion itutionen und der Land- und i ILFD

Staat Freiburg
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2.17.

Sonderregelung fir
Kleinstanwendungen

Kann die Mindestgrésse des Logos (siehe Kapitel: «2.8. Anwen-
dungsgréssen») aus Platz- oder technischen Griinden nicht
eingehalten werden, wird auf das vollstindige Logo verzichtet. In
diesem Fall wird lediglich die Bezeichnung der Verwaltungsein-
heit als Fliesstext gesetzt @, oder alternativ die URL @ des Staats

Friburg oder der betroffenen Verwaltungseinheit.

Die Typografie folgt dann den Weisungen zu den Bezeichnungen
der Direktionen und Amter, und die verwendete Schriftart ist
zwingend Helvetica Neue 75 Bold (Abkiirzungen in Helvetica
Neue 55 Roman). Die Schriftgrosse kann frei gewéhlt werden.

Anwendungsbeispiele wiren: MMS, SMS, Bleistifte usw. Fiir
diese Anwendung des Logos braucht es eine Genehmigung
durch das DMA. Das schriftliche Gesuch muss die Griinde und

ein illustriertes Beispiel enthalten.

Q

Zusitzliche Auskiinfte

Fiir alle Sonderbediirfnisse oder fiir Anwendungen, welche nicht im Corporate Design-Manual behandelt wurden, wenden Sie sich bitte
an das Amt fiir Drucksachen und Material DMA.

Amt fiir Drucksachen und Material DMA
Chemin de la Madeleine 1, 1763 Granges-Paccot
T +41 26 305 10 82, F +41 26 305 10 89

Offnungszeiten
Montag bis Freitag: 8-11:30 Uhr/14-17 Uhr

Samstag und Sonntag: Geschlossen

Staat Freiburg
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3.1.

Hausschrift

Die Verwendung der folgenden Schriftarten ist fiir alle Ver- Helvetica Neue 85 Heavy

waltungseinheiten zwingend. Die Schriftarten sind integraler ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Bestandteil der Marke und ihre Verwendung fiir Titel und Texte abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890
wurde sorgfiltig aufeinander abgestimmt. Die Hausschrift be-

steht aus der Kombinatin der beiden Schriften «Helvetica Neue» Helvetica Neue 75 Bold

und «Minion Pro». ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
Titel

Die Schriftart «Helvetica Neue» mit den Schnitten Roman, Bold )
Helvetica Neue 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890

und Heavy werden fiir Titel, Slogans etc. verwendet.

Fliesstexte
Die Schriftart «Minion Pro» mit den Schnitten Regular, Italic,
Semibold und Semibold Italic werden fiir Lauftexte verwendet. Minion Pro Regular

Die Schriftart Minion Pro darf nie fiir Titel verwendet werden. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Minion Pro Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Minion Pro Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Minion Pro Semibold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Staat Freiburg
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3.2.

Ersatzschriften

Fiir Geschiftsdrucksachen bzw. fiir den Einsatz innerhalb von Microsoft Office-Produkten im Biiroalltag sowie auf der Webseite des Staats

Freiburg werden die Ersatzschriften Arial anstelle von Helvetica Neue und Times New Roman anstelle der Minion Pro verwendet. Da Arial

nur fiir Titel verwendet wird, steht die Schriftart nur in den Schnitten Bold und Regular zur Verfiigung. Times New Roman steht in den

Schnitten Regular, Italic, Bold und Bold Italic zur Verfiigung.

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Times New Roman Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

3.3.

Schriftfarben

Die Schriftzeichen miissen in den unten angegebenen Farbkombi-
nationen verwendet werden. Siehe Kapitel «5. Publikationen»

fiir detaillierte Angaben zur Verwendung von Farbe.

Pantone

Pantone Black C/U

Vierfarbendruck

Cyan/Magenta/Gelb/Schwarz

RGB

Rot/Grun/Blau

Staat Freiburg
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Times New Roman ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

Times New Roman Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

Times New Roman Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 123456789

Pantone Pantone Pantone

100 % 75% 50 %

CMYK CMYK CMYK
0/0/0/100 0/0/0/75 0/0/0/50
RGB RGB RGB

0/0/0 64/64/64 127 /127 /127
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3.4.

Impressum

Kapitel «Logo und Typografie» des Corporate Design-Manuals des Staats Freiburg
Oktober 2012

© Chancellerie d’Etat CHA
© Staatskanzlei SK

Chorherrengasse 17, 1701 Freiburg
www.fr.ch/sk

Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an das Informationsbiiro der Staatskanzlei:

Staatskanzlei SK
Biiro fiir Information

Chorherrengasse 17, 1701 Freiburg
T +41 26 305 10 75, F +41 26 305 10 48

Konzept und Layout
macmac.ch
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